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Fantasia, gusto e saper vivere: cosi | italico seduce

|| ritratto di Piero Bassetti sullevoluzione della «species e i punti di forza di un brand

ramontato, sotto 1 colpi

della globalizzazione, il

concetto di «stato-nazio-
nex», ogei lidentita di un popo-
lo deve fare i conli con il «lran
snazionalismo» ¢ I'«ibridazio-
ne»: una «pluri-identita» che
non obbliga a rinunciare al
'identita ¢ all'appartenenza
nazionale, ma anzi invila a tra-
scenderle e polenziarle in un
nuovo «contenitore politico».
In un mondo glocal, I'emigra-
Zione ¢ visla piu come «nuova
aggregazione» che come dia-
spora, e la «nuova mobilila»
COMEe Un Vero € proprio «rin

giovanimento sia culturale sia
caralleriale di socicla ricche
ma stanche, sviluppate ma in-
felici, potenti ma fragili».

In questollica una world
community «portatrice di in-
disculibili valori di universali-
smo, guslto, socialila, urbanesi
mo» ¢ pronta ad imporsi come
protagonisla della storia globa-
le. Una comunita che compren
de, olire ai cittadini italiani in
[talia e [uori, «i licinesi, i dal-
mati e i loro discendenti, i sam
marinesi, gli italo-americani,
quelli delle due Americhe e
dell’ Australia, nonché gli italo

foni e tutti coloro che, magari
senza avere aleuna parentela o
ascendenza italiana, hanno tut-
tavia abbracciato valori, stili di
vila ¢ modelli condivisi nel no
stro paese»: duccentocingquan-

~ la milioni di persone che con-

dividono lo stesso «modo di
stare al mondo».
Piero Basselli chiama a rac-

colla gli «ilalici», spiegandone

i principi condivisi, i fattori di
unione, le modalita di aggrega-
zione, i luoghi istituzionali
d'incontro, i linguaggi comuni,
i mezzi di comunicazione. 11

business, «primo collante del

l'italicitas, ¢ lo specchio di una
nuova dinamica socio-polilica.
[ prodotti italici «seducono
perché veicolano un immagi-
nario di fanlasia, guslo, savoir
vivre e savoir faire», perché
esprimono un universo di valo-
ri che si ¢ diffuso e daitaliano ¢
diventato italico. Il «passaggio
epocale» per la business com-
munily italica sard quello «dal
Made in Ttaly al Made by itali-
es»: beni e servizi di qualita
«interpreti dell'appeal del
brand italicita».
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